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RENOLIT: Inspirationen von der ,,Colour Road 23/24*

Frieden In all
seinen Facetten

Eine friedliche Welt: ein Ziel, das so alt ist wie die Menschheit.

Diesem groBen Gedanken folgt die , Colour Road 23/24" der

Renolit-Gruppe. Unter dem Motto ,,Contribute to a world in

peace” werden nicht nur die kommenden Trendfarben flr

den Bereich Interior Surfaces gezeigt, sondern es geht auch

um das Thema Frieden in seinen vielschichtigen Formen.

as Ergebnis sind Farbpaletten,

die in sich geschlossene und

gleichzeitig untrennbar mitei-

nander verbundene Geschich-
ten erzahlen. Bereits seit 2009 stellt das Cor-
porate Designmanagement von Renolit jahr-
lich den jeweiligen Zeitgeist in Sachen Farben
und Design unter seiner Trendservice-Marke
,Colour Road" vor. Es greift globale soziokul-
turelle Trends auf und Ubertrégt sie auf den
Bereich der Innen- und AuBenarchitektur. Da-
fur arbeitet das Team um Monika Haag, Ge-
neral Manager Corporate Designmanage-
ment, intensiv mit Trendforschungsinstituten
und Trendexperten zusammen.

Die ,Colour Road” gibt Herstellern von
Maobeln, Bdden, Tiuren, Wandpanelen und
Caravans eine inspirierende Leitlinie, welche
Farben und Designs angesagt sein werden.

Die Farben stammen insgesamt aus visuell
starken Bildwelten und er6ffnen ihrerseits
Welten, die Produktdesigner in Innenarchitek-
tur, Bauwesen, Mdbelproduktion und Cara-
van-Ausstattung befliigeln. ,Es geht es in der
Einrichtungsbranche stets darum, Kunden Fri-
sches, Ungesehenes zu bieten — gleichzeitig
mit hoher Relevanz und einem Gespur fiir
den Zeitgeist. Daftr braucht man aber eine
gute Orientierung, um den Geschmack der
Kéufer zu treffen. Und die bietet unser Trend-
service”, erklart Monika Haag, Schopferin der
. Colour Road".

Hinter dem Konzept der ,Colour Road”
steht die Beratungskompetenz des Corporate
Designmanagements von Renolit. , Auf uns
kommen Firmen zu, die auf der Suche nach
trendigen Farben oder Dekoren sind. Herz-
stlick unserer Beratung ist die persénliche
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oder digitale Konsultation”, so Verena Mund-
le, Senior Design Manager. Neben der Bera-
tungsleistung nehmen Filme, Moodboards
und eine digitale Broschure die Designer und
Produktmanager mit auf die Reise.

Das Motto , Contribute to a world in pea-
ce” greift das aktuelle, sehr bewegte Zeitge-
schehen auf. Die vergangenen Monate riefen
uns mit Deutlichkeit in Erinnerung, dass Frie-
den kein eindimensionaler Ausdruck ist. Er ist
vielschichtig und beschreibt nicht nur das Ge-
genteil von Krieg: Es geht auch um inneren
Frieden, den Einklang zwischen Korper, Geist
und Seele, einen friedlichen Umgang mit der
Natur und ihren Ressourcen sowie ein gesell-
schaftliches Miteinander und gerechte Struk-
turen in der sozialen Umwelt.

Unter dem Titel , Contribute to your own
awareness” werden pastellige Téne mit krafti-
geren Schattierungen verbunden und sorgen
so fur eine perfekte Balance. Das warme Grau
JInner Peace” schafft mit seinem erhdhten
Rotanteil ein Gefiihl von harmonischer Ruhe,
das dazu einladt, in ihm meditativ zu versin-
ken und ohne Ablenkungen bei sich anzu-
kommen. Unterdessen erinnert das entschlos-
sene Beige ,Conscious” daran, bewusst mit
Ressourcen umzugehen. ,Trust You” setzt
den ersten Akzent: Das markante und den-
noch sanfte Rosa ermutigt uns, Energien be-
wusst einzusetzen, um Gutes zu tun.

Was uns ausmacht, sind unsere Unter-
schiede — und die Tatsache, dass wir dennoch
miteinander harmonieren kénnen und als Ge-
meinschaft mehr erreichen. Das ist die Einstel-
lung, die ,Contribute to collective care” be-
schreibt: energetische, charakterstarke Far-
ben, die trotz ihrer Kontraste harmonische
Farbkombinationen ermdglichen.

Das genau zwischen Blau und Rot fallende
Purpur ,Take Care” starkt anmutig das Be-
wusstsein fir Empathie und Firsorge. Ein na-

tirlicher Ubergang, dhnlich einem spektaku-
laren Sonnenuntergang mit flieBenden Gren-
zen, fuhrt zu dem warmen Orange ,, Glow".
Seine Intensitdt verdankt es dem extrem ho-
hen Buntanteil, der Kreativitat stimuliert. Zwei
Blautone, wie sie unterschiedlicher nicht sein
koénnen, vervollstandigen das Farbquartett:
Das tiefe, dynamische Dunkelgraublau , Wave
Blue Classic” schafft eine gute Grundlage fur
verbindende Schwingungen und vertrauens-
volle Beziehungen, wahrend sich das moder-
ne, frische Mittelblau ,,Open Sky” durch eine
hohe Strahlkraft auszeichnet — ein Symbol fiir
offenes Denken, frei von Schranken.

Die Grundlagen fur , Contribute to a heal-
thy environment"” finden sich nicht nur in der
Natur selbst, sondern auch in unserer Haltung
und uralten Verbindung zu ihr. Die Assoziatio-
nen, die Naturstoffe tief in uns wecken, wer-
den in mal sanfte, mal kréftige Tone Uber-
setzt, die so unterschiedlich wie die Natur
selbst sind. Der sanfte Gelbton , Wheat” fihrt
uns Uber scheinbar endlose Weizenfelder und
erinnert gleichzeitig an die Herausforderung,
eine standig wachsende Weltbevolkerung mit
Grundnahrungsmitteln zu versorgen. Darun-
ter liegt das erdig-warme Hellbraun ,Rich
Soil” mit héherem Buntanteil, das beschreibt,
wie wertvoll fruchtbarer Boden ist — und wie
empfindlich. Ein Symbol fir umweltschonen-
de neue Textilproduktionsprozesse und die
immer populdrer werdende Re-Use-Bewe-
gung stellt das blassblaue ,Denim Suedette
Matt Classic” dar. Mit seinem niedrigen Bunt-
anteil und einem Schwarzanteil suggeriert es
aber auch Alterung und Vergénglichkeit. Ihm
gegenlber steht das kraftige, intensiv leuch-
tende Grinblau ,Extreme Green”, ein Ver-
weis auf ein smaragdschimmerndes Chama-
leon und die Wandlungsfahigkeit, die wir fur
nachhaltige Konzepte etwa in Mobilitdt und
Stadtebau bendtigen.

Die ,,Colour Road*
gibt Herstellern eine
Leitlinie, welche
Farben angesagt sind.
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